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Gute wirtschatftliche Entwicklung und Zinspolitik ve randern Anlageverhalten mittelstandischer
Unternehmen

Neue Studie der Fachhochschule des Mittelstands (FH M) zum Finanzanlageverhalten mittelstandischer
Unternehmen

Anteil Mittelstandler mit Anlagebedarf gegeniiber 20 16 um 18 Prozent gesunken, nur noch 39 Prozent
auRRern Anlagebedarf; durchschnittliches Anlagevolum en bei rund 3,6 Mio. Euro
pro Jahr

Mehr Investitionen in Anlage- und Umlaufvermégen; z  unehmend strategische Beteiligungen und
Ubernahmen im Mittelstand

Unternehmen offener fiir technisch basierte Beratung sdienstleistungen

Der Anteil der Mittelstandler mit Anlagebedarf ist seit Durchfiihrung der ersten Studie der FH des Mittelstands in
Bielefeld (FHM) in 2009 erstmals signifikant ricklaufig. Gegenwartig haben nur noch 39 Prozent der befragten
Unternehmen Anlagebedarf (Vorjahr: 57 Prozent). Das durchschnittliche jahrliche Anlagevolumen hat von

4,7 Mio. Euro im Jahre 2016 auf 3,6 Mio. Euro abgenommen. Wéhrend gemal den Angaben fir die 2016er-
Umfrage nur groRe Mittelstandler ihren Anlagebedarf reduziert haben, gilt das in der aktuellen Studie nun fir die
Breite der mittelstandischen Unternehmen. Die Grinde dafir sind vielfaltig: Es wurden Investitionen in das Anlage-
und Umlaufvermégen vorgezogen, sodass jetzt weniger Liquiditat zur Verfligung steht. Zudem wurden langfristige
strategische Beteiligungsinvestitionen und Ubernahmen getétigt. In anderen Betrieben haben
Gewinnausschittungen und héhere Personalkosten die Liquiditat verringert. SchlieZlich will man auch
Guthabengebuhren vermeiden.

Im Vergleich dazu hat die geforderte Mindestverzinsung gegeniiber dem Vorjahr trotz weiter gefallener
Marktzinsen um 0,5 Prozent auf 3,5 Prozent zugenommen. Dies stellt zugleich den héchsten Wert seit 2009 dar.
Die gestiegene Erwartung kann unter anderem damit erklart werden, dass Mittelstéandler als Anlagerendite nicht
den Marktzinssatz, sondern stattdessen eher die Gewinnerwartung an das eigene Unternehmen als
Orientierungspunkt sehen. Andere Unternehmen benétigen eine héhere Verzinsung, um ihre

Verpflichtungen zu erfillen. Wahrend die Mittelstéandler bisher jedoch trotz hoher Renditevorstellungen nicht bereit
waren, ihr Risikoverhalten nachhaltig zu adjustieren, zeigt die Studie erstmals leichte Verdnderungen in der
Risikobereitschaft. So ist rund ein Drittel der Befragten bereit, fir einen Ertrag zwischen 1 und 2 Prozent
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Uberschaubare Kursschwankungen in Kauf zu nehmen. Fir einen Ertrag von 3 Prozent sind 22 Prozent der
Befragten bereit, sogar starkere Kursschwankungen zu akzeptieren. Das geht einher mit der Suche der Befragten
nach innovativen Investmentlésungen wie etwa nachhaltigen Anlagevehikeln oder Produkten, durch die sich
bestimmte Zahlungsstréme abbilden lassen. ,Bisher war die hohe Risikoaversion oftmals ein Hemmnis beim
Erwerb renditestarker und innovativer Anlageldsungen. Bereits mit etwas héherer Risikobereitschaft, etwa durch
Verlangerung des Anlagehorizonts, lassen sich attraktive Anlageformen nutzen“, so Gernot Kleckner, Leiter
Corporate Sales Firmenkunden der Commerzbank.

Als kritischen Punkt benennt die Studie au3erdem die Ausfinanzierung von Pensionsverpflichtungen —

dartber verfligen nur 43 Prozent der Befragten. Rund die Hélfte davon sind nicht oder nicht ausreichend finanziert.
Die Studie zeigt zudem, dass Mittelstéandler offen fur technische Beratungslésungen sind. Wahrend die
Anlageberatung traditionell durch Firmenkundenberater in Filialen oder Beratungszentren stattfindet, setzt sich
auch hier die Technik zunehmend durch. So sind Uber 50 Prozent der befragten Unternehmen Fragebogen-
gestutzte Onlinedialoge bekannt. Die Videoberatung ist ebenfalls fir rund 50 Prozent der Befragten vorstellbar. ,Im
Zuge der voranschreitenden Digitalisierung, neuer Kommunikationsmittel sowie technikaffiner Entscheider werden
vermehrt auch innovative Beratungslésungen nachgefragt werden®, so Prof. Dr. Volker Wittberg von der FHM.
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Uber die Commerzbank

Die Commerzbank ist eine fuhrende, international agierende Geschéftsbank mit Standorten in knapp 50 Landern. In zwei
Geschéftsbereichen — Privat- und Unternehmerkunden sowie Firmenkunden — bietet die Bank ein umfassendes Portfolio
an Finanzdienstleistungen, das genau auf die Bedurfnisse ihrer Kunden zugeschnitten ist. Die Commerzbank wickelt

30 Prozent des deutschen AuRenhandels ab und ist Marktfihrer im deutschen Firmenkundengeschéft. Zudem ist die
Bank aufgrund ihrer hohen Branchenkompetenz in der deutschen Wirtschaft ein fiihrender Anbieter von
Kapitalmarktprodukten. lhre Téchter Comdirect in Deutschland und mBank in Polen sind zwei der weltweit innovativsten
Onlinebanken. Mit ungefahr 1.000 Filialen betreibt die Commerzbank eines der dichtesten Filialnetze der deutschen
Privatbanken. Insgesamt betreut die Bank mehr als 18 Millionen Privat- und Unternehmerkunden sowie tGber 60.000
Firmenkunden, multinationale Konzerne, Finanzdienstleister und institutionelle Kunden. Das 1870 gegriindete Institut ist
an allen wichtigen Bérsenplatzen der Welt vertreten. Im Jahr 2016 erwirtschaftete es mit rund 49.900 Mitarbeitern
Bruttoertrage von 9,4 Milliarden Euro.
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